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یستم بود یکی از بزرگترین مبلغان سیاسی قرن ب، آدولف هیتلر رهبر آلمان نازی که خود 
د و اعتقاد داشت که مردم به دروغ های کوچک بیشتر از دروغ های بزرگ مشکوک می شون
راحتمالا باا ککییاک هاایی شابیه هماین باود کاه کوانسات حاان و روم ماردم آلماان را اسای

.اندیشه های بلید پروازانه و نژاد پرستانه خود کید
غ دروغ بزرگ در واقع چیزی بیشاتر از اراراب بزرگیماایی مبالغاه اسات ،  دروغ بازرگ درو

ون کعقل پیچیده ای است ، که با آنچیان اعتماد و یا کاریزمایی گفته می شود که مخاطب بد
گاهی وقت ها مجموعاه حوساازی هاای روانای متعاددی کوسا  پیاام هاای . آن را می پذیرد

ه رسانه ای متعدد ساخته می شود کا فضای ذهیی حامعه برای ارایاه یاک دروغ بازرگ آمااد
ن شود و مردم به راحتی آن را بپذیرند راه رهاایی از ایان ککییاک هام گااهی کیاار گذاشات
ی عقل متعارف است و خارج شدن از حو روانی و فضای رسانه ای موحود ، کاا وقتای از مطی ا
که همه آن دروغ را پذیرفته اند خارج نشوید امکان عادم پاذیرآ آن بارای شاما فاراهم 
وال نمی شود در این شرای  یکی از راههای درست اندیشیدن خارج از مطی  و پرسیدن س
ماولا هایی است که بسیاری از مردم نمی پرسید و به آن کوحهی نمی کییاد باا ایان حاال مع
لبته دروغ های بزرگ وقتی برملا می شوند که سازندگان به اهداف خود دست یافته اند و ا

.خیلی از دروغ ها هم در میان راستی و ناراستی پا در هوا باقی می مانید

دروغ بزرگ



قانع کییادگان چاپلوسای کاردن را دوسات دارناد چاون آنهاا را باه هدفشاان 
باه نزدیک کر می کید احتمالا کا به حال به آگهی هاایی برخاورد کارده ایاد کاه

رسایدن شما شایسته« شما فوب العاده اید، کیفیت حق شماست»: شما گوید
زی به قله های بزرگ هستید ایی ور پیاام هاا ب اور پیهاان حمالاق کملاق آمیا

هستید برای متقاعاد سااختن شاما گااهی وقات هاا هام پیاام هاای رساانه ای 
ی شاود بسیار زیرکانه کاری می کیید که ما احساس کییم که از ماا ساتایم ما

مثلا افرادی را نشاان مای دهیاد کاه کارهاای احمقاناه انجاام مای دهیاد بارای 
اییکااه باعاان شااوند مااا احساااس کیاایم کااه از آنهااا زرناا  کاار و برکاار هسااتیم

ناد هماه دوسات دار. چاپلوسی ککییکی موثر است و دلیل آن هم واضح است
.ستایم شوند و دیگران را متمایل کیید که آنها را دوست بدارند

تملق



کاریزما

کاریزما یک هاله مقدس و یک ارزآ بزرگ احتمااعی و فرهیگای اسات کاه باه
خای از واس ه اکفاقاق و حریاناق عمیق احتماعی سیاسی و فرهیگای بار دور بر

ی افراد کییده می شود از طرفی دیگر برخی از افاراد هام ذاکاا باه دلیال ویژگا
کطات ماردم معماولا. های درونی می کوانید شخصیت کاریزماکیک پیادا کییاد

ییاد کاثیر اییگونه افراد کاریزماکیک قارار مای گیرناد و از آنهاا پیاروی مای ک
میاازان ایاان . حتاای اگاار حاارف یااا عماال او باار خاالاف عقیااده خااود آنهااا باشااد

ام هاای کاثیرگذاری به نسبت میزان کاریزمای افراد باالا و پاایین مای رود پیا
دون رسانه ای که حاوی کوصیه ها و یا پیشیهادهای این افراد باشد، معمولا با

.  هیچ شک و کردیدی میجر به نتیجه می شود
وده بسیاری از رهبران بزرگ دنیا برای ماردم خاود شخصایتی کاریزماکیاک با

ی بارای ماا ایرانیاان و مسالمانان و یاا گاناد( ره)اند ، ب ور مثاال اماام خمییای 
ف برای هیدی ها و ماندلا برای آفریقایی ها به همین خاطر هم استفاده از حار
ع ها و گفته های این افراد در پیام های رسانه ای مای کواناد علتای بارای اقیاا

ت استفاده از این حرف ها و عقاید گاهی به شیوه م لوب و درس. مخاطب شود
عی مای صورق می گیرد و گاهی نیز گروه های سیاسی با ارائه کفاسیر خاصی س

باه اصال در چیین شارای ی بایاد. کیید از کلام آنها به نفع خود استفاده کیید
اسایر را سخیان مراحعه کرد و با در نظر گرفتن شرای  کاریخی صطت و سقم کف

.سیجید 



استقـراء

نه ای قانع کییدگان گاهی اوقاق نتایج بزرگی را بر پایه واقعیت هاایی کوچاک در پیاام هاای رساا
خود کرسیم می کیید چون آن واقعیت های کوچک برای ما ملموس و زنده اسات، ماا راحات کار آن

کاار مای در واقع ککییک استقراء بر اساس چشم پوشای از پیچیادگی. نتایج بزرگ را می پذیریم
ا آنهاا کید و گاه مسایل بسیار پیچیده را بر اساس واقعیت های ساده طوری چییم می کیاد کاه ما

آرزوهاا و این ککییک مخصوصا زمانی که چیزهاایی را بار اسااس. را کاملا دست یافتیی می یابیم
ی در س ح امیدهای ما پیم بییی می کید بسیار کاثیر گذارکر هم می شود به طور مثال گزارشگر

.شهر با افراد زیادی درباره شرای  اقتصادی پیم روی گفتگو می کید
: درانیاده کاکسای مای گویا. خریدهای روزانه مردم بیشتر شاده اسات: بقال سر کوچه می گوید

کار مشتری هایم افزایم یافته دانشجوی دانشگاه ادعاا مای کیاد شاهریه دانشاگاهم پاایین
یاد چید نفر دیگر هم به همین شیوه راحع باه اوضااع بهتار اقتصاادی صاطبت مای کی. آمده است

مملکات گزارشگر هم در پایان از حزء حزء این سخیان استفاده می کید کا بگوید اوضاع اقتصاادی
ارها در حالی که حهم اقتصادی باید با آم. در آییده ای نزدیک با حهشی عجیب روبرو خواهد شد

اقعیات و سیجه های دقیق اقتصادی مورد کطلیل قرار گیرد و این استدلال استقرایی و چیایم و
.  های کوچک کیار هم نمی کواند دلیلی بر وقوع آن باشد
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کلمات پرزرق و برق



ایاان ککییااک باارخلاف ککییااک کلماااق پاارزرب و باارب یااک شااخ  ، یااک•
مثال درورگاو، ساخن چاین ،) موضوع و یا یک ایده را به نمادهای میفای 
قااانع .  پیونااد ماای زنااد...( شاای ان پرساات ، کروریساات ، خرابکااار و 

وع و یاا کییدگان از این ککییک استفاده می کیید کا یک شخ  یک موضا
یک ایده را براساس همان نمادهاای میفای بادون بررسای مساتیداق و

ا معاانی دلایل رد کییم این ککییک در یک نسخه زیرکانه کار از صافتها با
.یدبرای برچسب زنی استفاده می ک...( مثل میفعل ، کیبل و ) میفی

برچسب یا نامگذاری



ور همان طور که ککییک های کلیاق پرزرب و برب و برچسب زنای مخاطاب را ب ا
نیز کلاآ احساسی با کلماق پیشیهادی کطریک می کیید ، ککییک معادل سازی

ک کار می کید کا با خوشایید سازی کلماق نام لوب ذهن مخاطب را به خود نزدی
در واقاع حاایگزین ( Euphemism)کید معادل سازی بر اساس حسن کعبیار 

ا کااردن کلماااکی م لااوب بااه حااای اصاا لاحاق و موضااوعاق ناخوشااایید اساات کاا
در یاک مخاطب نسبت به آن پذیرآ بیشتری داشته باشد ب اور مثاال وقتای

کوچک سازی دولت یاا یاک کارخاناه و ساازمان برخاورد مای کییاد»خبر با واژه 
کارمیادان یاا کارکیاان اضاافی اسات باه« اخاراج»بدانید که این همان معادل 
سعه میاطق کم برخوردار به حای میاطق مطروم یا کو»همین کرکیب هم از کلمه 
. نیافته استفاده می شود

(معادل سازی)حسن تعبیر
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