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  ی محتوا  کننده  د یرا دارند که هم مصرف کننده و هم تول  لیپتانس نیا کاربران همه  ، یاجتماع یبا ظهور رسانه ها

اخبار  نیآنلا ا  ممکن است تصور شود   چه   اگر   .باشند   مثل  به  اخبار را  م  ل یدل  نیمردم  اشتراک  که    گذارند ی به 

  دهد یدر مورد گسترش اطلاعات نادرست نشان م  یجهان  یهای نگراناما  ،  د نو حقیقت دار  هستند درست  معتقدند  

 .نباشد  اخبار در فضای مجازی یگذاراشتراک  ی ممکن است محرک اصل قتی که حق

بررسی ها نشان می دهد که عوامل زیادی بر پتانسیل اشتراکذاری یک خبر تاثیرگذار هستند که از جمله صحت  

اطلاعات    ی به شدت نحوه اشتراک گذار  یاجتماع  ی ظهور رسانه ها  را می توان نام برد.  یختگ یو برانگ   داشتن خبر 

از هر   ش یدر آن برجسته است، اخبار است، که مردم ب  ژهیو  به  ر ییتغ  ن یکه ا ییهااز حوزه  ی کی. داده است  ریی را تغ

هستند  یی ها ی خبرگزار معدود ، یبه طور سنت .کنند یم   افتیدر  یاجتماع یهااخبار خود را از رسانه ی گریزمان د

را    لیپتانس  ن یهمه ا  ،یاجتماع  یهادر رسانه   اما کنند.    یها مصرف کننده منفعل پخش م   ون ی لیم  ی اخبار را برا  که 

  ی ریبه طور چشمگ   یاجتماع  ی رو، ظهور رسانه ها  ن یمحتوا باشند. از ا  دکننده یکننده و هم تولدارند که هم مصرف 

  یی ایپو  نیا  ،تاثیرات دیگراز    یاریبس  کنار. در  داده است  ش ینقش ارتباطات دهان به دهان در مصرف اخبار را افزا

  م ی از تصم  ی گسترده ا  فیط  ی برا  ی مهم  ی امدهایدامن زده است که پ  یبه گسترش اطلاعات نادرست و اخبار جعل 

 دارد.   کلان   یاقتصاد  فعالیت هایو    یانسان یها ی ریگ

قطعه محتوا    کی  ی ها  یژگی چگونه و  مساله بوده است که بر این    قاتیاز تحق  یبخش قابل توجه  تمرکز   در این مورد 

)مانند  زدیانگ   یرا برم   یشتریکه احساسات مثبت ب  ییمثال، محتوا   ی مرتبط است. برا  ی با احتمال اشتراک گذار

احساسات مثبت،    ختنیفراتر از برانگ شود.    به اشتراک گذاشته دارد که    ی شتر یطنز( احتمال ب  ا یجالب    ی محتوا

به    دهند،ی م  ش یتعجب( را افزا  ای  بت یاضطراب، ه  ت،ی)مانند عصبانیختگ یکه به طور خاص برانگ   ی عاطف  اتیمحتو

 . شوند ی به اشتراک گذاشته م  ادیاحتمال ز

  یی محتوا  ن،یعلاوه بر ا.  شود  یبه اشتراک گذاشته م بیشتر  ادیبه احتمال ز  ی و عاطف  یاخلاق   ی محتوا  ن،یعلاوه بر ا  

 . شود یبه اشتراک گذاشته م  اد یبه احتمال ز ز یشود ن  ی م ی و آموزنده تلق د یکه مف

شواهد   اما که معتقدند درست است،  گذارند ی را به اشتراک م  ی اگرچه ممکن است تصور شود که مردم فقط اخبار

 .  منتشر شود درست یاز محتوا  شتر یب اینادرست ممکن است به همان اندازه  یکه محتوا دهد ی نشان م ی تجرب

  نکه یا  رغم ی: علارتباط وجود ندارد  یگذارصحت و اهداف اشتراک   نیکه ب   دهد ی نشان م  یتجرب   شواهد   نیهمچن

که نادرست    گذارند ی را به اشتراک م  ی اغلب( اخبار  ی)حت  یگاه  اماها مهم است،    آن   ی برا  صحت  ند یگوی مکاربران  



  انتخاب   ی محرک اصل  صحتاگر  عیان است. پس    برایشان  اشتراک گذاریهستند و حتی این عدم صحت قبل از  

ع  ست، ین  یگذاراشتراک   یبرا   ی خبر  ی محتوا اشتراک   بیشتر   ی املوچه  دق  یگذاربا  مرتبط    ق یاخبار  نادرست  و 

ممکن است با اهداف   ریتاث/ تیو اهم  ی ارزش اطلاعات  ،یعاطف   ی ختگ یانگ بربه طور کلی می توان گفت که    ؟هستند 

  که ی طور  کند به   ی م  فای ا  یدر اشتراک گذار  ینقش مهم  ت یهو  ن، یاخبار مرتبط باشد. علاوه بر ا  ی به اشتراک گذار

.  گذارند ی به اشتراک م  یاجتماع  یهاها همسو است در رسانه آن   یاس یس   ی دئولوژیرا که با ا  یمردم احتمالاً اخبار

نامشخص    )مثبت یا منتفی(مرتبط باشد، اگرچه جهت آن  یگذارشتراکممکن است با ا  احساس قرابت  همچنین

 . است

 


